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Arabische Investoren fuir Schweizer KMU

EASY-GLIDER Die Erfinder
des Stadtgefahrts verlagern
die Produktion nach China
und stehen in Verhandlungen
mit Geldgebern aus dem
Mittleren Osten, obwohl auch
Schweizer Banken bereit
waren, Kapital in die Firma
einzuschiessen.

MICHAEL KUHN

as Ziel ist ambitids: Easy-
Glider-Griinder Peter Fe-
hervari und George Waiz-

mann wollen ihren Umsatz von 2
Mio Fr. in diesem Jahr auf 16 Mio
Fr. im Jahr 2007 verachtfachen.
2008 sollen bereits tiber 26 Mio Fr.
umgesetzt werden, und das bei ei-
nem Betriebsergebnis (Ebit) von
tber 6 Mio Fr. «Wir schreiben eine
Erfolgsgeschichte», ist Peter Fe-
hervari iiberzeugt.

Seine Euphorie steht im kras-
sen Gegensatz zur Realitdt: Denn
dem Jungunternehmen fehlt bis-
lang das Geld, um die nédchste Stu-
fe zu ziinden. Uber 2 Mio Fr. sind
notwendig, um die geplanten Pro-
dukte - einen Easy-Glider fiir Kin-
der, eine abgespeckte Version fiir
unter 700 Fr., ein Nachfolgermo-
dell des aktuellen X6 sowie einen
Glider flirs Wasser — zur Markt-
reife zu entwickeln.

Tiefere Preise zu Weihnachten
Weil sich in der Schweiz seit
Jahren kein grosser Geldgeber fin-
den ldsst, reiste Fehervari im Juli
nach Dubai und Abu Dhabi. Dort
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Auf der Stehplattform unterwegs: Die Schweizer Erfindung Easy-Glider.
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traf er den Zwischenhdndler Wael
Elmonofy, der eigene Nike-Shops
in verschiedenen Landern besitzt
und Waren - hauptsdchlich Sport-
giiter — vor allem aus den USA
nach China oder den Mittleren
Osten importiert. Mit ihm unter-
zeichnete Fehervari einen Distri-
butionsvertrag fiir 16 Lander. Als
Nidchstes wird Elmonofy die welt-
weite Verkaufsleitung fiir Easy-Gli-
der tibernehmen - und die Tiiren
zu potenziellen Geldgebern off-
nen. Fehervari: «Elmonofy kennt
sehr viele, sehr reiche Geschafts-
leute im arabischen Raum, die
sich gerne an unserer Firma betei-
ligen wiirden.»

Konkret wollen Fehervari und
Waizmann ihren Anteil von heute
67% auf 50% und eine Aktie redu-
zieren. Der Erlos, mehrere Mio Fr.,
soll dann direkt in die Entwick-
lung, Produktion und Vermark-
tung der neuen Easy-Glider-Ge-
nerationen fliessen. Eine Be-
teiligung von Banken an
ihrem Unternehmen ist

fiir die Firmeninhaber
im Moment keine Op-
tion: «Wenn wir zwi-
schen einem arabi-
schen Investor und ei-
ner Schweizer Bank
widhlen kénnen, dann
entscheiden wir uns
fiir den Privatinvestor,
sagt Waizmann. Zu oft sei-
en sie in den letzten Jahren
von Bank zu Bank gepilgert und
nicht ernst genommen worden.
«Erst jetzt, nachdem wir bereits
1200 Fahrzeuge verkauft haben
und das Interesse in den USA,
Stidkorea und den arabischen
Lindern riesigist, sind die Banken

interessiert, das Tagesgeschéft mit
uns zu bestreiten.» Das zeige, dass
die Firma kurz vor dem Durch-
bruch stehe. Der finanzielle Break-
even soll im ndchsten Jahr erreicht
werden.

Dazu bendotigt es neben Kapital
auch eine rigide Kostenkontrolle.
Deshalb werden ab August die
Elektrordder nicht mehr in der

Die Kosten fiir einen
Easy-Glider konnen in
China um fast die Halfte
reduziert werden.

Schweiz, sondern in Schanghai
produziert. Die Kosten fiir ein De-
luxe-Modell kénnen damit von
heute 1760 Fr. auf unter 1000 Fr.
gesenkt werden. Die ersten 150
Easy-Glider aus dem chinesischen
Werk werden in der letzten Au-
gust-Woche in der Schweiz ein-
treffen. Damit erhoffen sich Feher-
vari und Weizmann gute Voraus-
setzungen fiir das Weihnachtsge-
schift. «Die grosste Hemmschwel-
le, einen Easy-Glider zu kaufen, ist
der Preis. Mit einem dreistelligen
Verkaufspreis wird der Easy-Glider
auch fiir das breite Publikum at-
traktiv.»

Vor allem Inline-Skater, Kinder
und Leute, die an «trendigen Fort-
bewegungsmitteln» interessiert
sind, sollen kiinftig mit dem Elek-
trorad unterwegs sein. Und das
nicht nur wie bisher in der
Schweiz, sondern weltweit. Schon
heute sind einige Dutzend Easy-
Glider in Dubai und den USA im
Einsatz. Von den 50000 Stiick, die
Fehervari und Waizmann 2007 ab-

setzen wollen, sollen {iiber die
Hilfte in die USA und Kanada ge-
liefert werden, einige weitere tau-
send in den Mittleren Osten und
nach Asien.

Ein Erfolg wiirde nicht nur die
beiden Tiiftler freuen, die bereits
schon tiber 2 Mio Fr. in ihr «Baby»,
wie Fehervari die Firma nennt, ge-
steckt haben, sondern auch die
Kleininvestoren. Mehrere hundert
haben sich mit jeweils mindestens
1000 Fr. an der Firma beteiligt. Als
Gegenleistung erhielten sie je ei-
nen Easy-Glider im Wert von 1495
Fr. und pro 1000 investierte Fran-
ken eine Rendite von mindestens 2
Rp. je verkauften Easy-Glider. Die
Ausschiittung wurde auf 200000
verkaufte Stiick beschrankt.

Geht der Businessplan von
Fehervari und Waizmann auf, soll-
ten die Investoren 2009 den ge-
samten Zinsertrag in ihren Hén-
den halten.

FIRMENPROFIL

Name: Easy-Glider AG, Bern
Griindung: 2002

Filhrung: CEO/CFO Peter
Fehervari, COO George
Waizmann

Umsatz: 2 Mio Fr. (2006)
Beschiftigte: 2

Produkte: Elektro-Fahrzeuge
Internet: www.easy-glider.ch



